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Milpix. Miser sur les candidats
aux cantonales

e L’'ENJEU. La start-up Milpix veut profiter des élections cantonales en mars pour
commercialiser son application mobile Pixee.

ilpix lance une nou-

velle  application

mobile  intitulée

Pix'citoyen. C'est
un outil de communication
pour les candidats aux élec-
tions cantonales. En prenant
en photo Uaffiche ou le tract
d'un candidat depuis son mobi-
le, le citoyen accéde instanta-
nément a son programme de
campagne! Une application
qui coilte environ 500euros
pour chacun des 8.000 candi-
dats potentiels aux cantonales
et qui est entierement gratuite
pour les utilisateurs d'iPhone,
Blackberry et Android. « On se
plaint que les gens, et notam-
ment les jeunes, sont de
moins en moins intéressés
par les élections, constate
Christopher Bourez, le fonda-
teur de Milpix. Or, bien sou-
vent, on regarde les affiches
devant les mairies sans savoir
qui sont ces candidats! Avec

Pix'citoyen, on bascule sur la
présentation du candidat gra-
ce & son mobile. C'est simple
et cela permet aux candidats
aux cantonales de toucher aus-
si de fagon plus directe une
population jeune. »

Milpix cible environ 2.000 can-
didats qui utiliseront cette
application. Et si l'essai des
cantonales est concluant, Pix'-
citoyen peut trés bien étre utili-
sé pour dautres élections...
Pour la start-up installée a
Meylan, il s'agit d'attaquer un
nouveau secteur, la politique.

315.000 téléchargements

En effet, jusqu’ici, l'application
Pixee de reconnaissance par
l'image lancée par Milpix était
essentiellement utilisée dans
le milieu eulturel. UGEC, la
Fnac, le ministére de la Cultu-
re; le théatre du Chatelet, le
Palais de UElysée.. sont
autant de reférences. « L'appli-

cation Pixee a été lancée en
avril2010, poursuit le fonda-
teur. Il faut maintenant deéve-
lopper le business en la com-
mercialisant, secteur par sec-
teur. L'idée ‘est de faire du
volume, sans réinvestir au
niveau technigue dans U'appli-
cation. »

Milpix travaille d'ailleurs en
partenariat avec l'lnria et dis-
pose d'une licence commercia-
le exclusive de |'Institut. Pour
autant, la technologie de
recherche par l'image est déja
utilisée par d'autres. JCDe-
caux vient par exemple de lan-
cer l'application U-Snap pour
la publicité. En prenant en pho-
to la pub, on'obtient un tas d'in-
formations sur les produits de
la marque.

Aujourd’hui, Milpix annonce
plus de 315.000 télécharge-
ments etfectués sur la version
iPhone. Et, avec un chiffre d'af-
faires de 200.000 € en 2010,

elle wvise une croissance de
plus de 100 % en 2011 et envi-
sage de recruter cing person=
nes,

Pour accompagner ce décolla-
ge, la start-up a d'ailleurs lan-
cé une levée de fonds en fai-
sant appel aux investisseurs
particuliers. Elle s'est adres-
sée a Wiseed, une plateforme
de micro-investissement sur
internet. Chague internaute
peut ainsi devenir actionnaire
de Milpix. « Jespére lever
environ 100.000 € », confie
Christopher Bourez.
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